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RESUMO: Na presente pesquisa, a investigagdo dos cendrios e conceitos apresentados tem
como objetivo o entendimento sobre o papel ativo do styling como influéncia cultural. Sera
revisitada a moda a partir de uma andlise sobre a sociedade atual, com resgates de recortes
historicos, descrevendo desde a Revolucao Sexual dos anos 60 até pensamentos neoliberais que
permeiam o contexto dos dias que correm. Sera englobado desde um levantamento de
paralelismos entre as artes e a moda até a relag@o estabelecida entre o ser humano e as imagens
e como elas o alteraram completamente, especialmente com a globalizacdo. Para auxiliar a
abordagem desenvolvida, serdo visitadas tanto obras mais antigas, como as de Foucault, quanto
mais atuais, como as de Byoung-Chul Han.
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ABSTRACT: In this research, the investigation of the presented scenarios and concepts aims
to understand the active role of styling as a cultural influence. Fashion is revisited through an
analysis of contemporary society, drawing on historical frameworks ranging from the Sexual
Revolution of the 1960s to the neoliberal ideologies that shape the present context. The study
encompasses parallels between art and fashion, as well as the relationship established between
human beings and images—and how this relationship has profoundly transformed humanity,
especially through globalization. To support the proposed approach, both classical works, such
as those of Foucault, and more contemporary ones, such as those of Byung-Chul Han, are
examined.
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INTRODUCAO

A moda passou por profundas mudancas durante a historia, principalmente em
momentos de revolugdes sociais. A Revolugdo Sexual dos anos 60, como explica o Prof.
Silvanio Barcelos, doutor em Historia pela UFMT, foi um momento marcado por um importante
rompimento com diversos valores edificantes das sociedades anteriores, que tinham o
cristianismo como um de seus pilares fundamentais (BARCELOS, 2023).

A partir da introdu¢do de preservativos na sociedade, iniciou-se uma nova forma de
exploracdo sexual, pautada em valores hedonistas, que aposentavam a familia e a igreja como
fontes de conhecimentos absolutos e as substituiam pela academia, pela ciéncia e pela medicina.
Logo apos, em 1968, na Franga, teve inicio um movimento em busca do fim das proibicdes e
das ideias opressivas, dando ainda mais for¢a a Revolugdo dos anos 60. O papel da midia na
disseminagdo de ideias libertarias e voltadas para a constru¢do de uma nova nogao de Eros foi
vital para que se estabelecesse a oposi¢do a ideia de que a razdo deveria ser priorizada em
detrimento da sensualidade.

Segundo Herbert Marcuse (1968), em Eros e Civilizagdo, a religido comegou a ser
interpretada como semeadora de um entendimento da moral que visava controlar, dominar e
limitar a felicidade humana. Esse marco foi fundamental para que a sociedade buscasse se
libertar de tabus profundos e fundasse novas bases para o desenvolvimento de uma renovada
percepcao do papel da mulher, a qual era separada de pensamentos relacionados a uma figura
que tinha um unico proposito: ser encarregada do prazer sexual masculino, como defendia o
francés Marqués de Sade (2000), principalmente em A Filosofia na Alcova. Tal momento de
quebra da narrativa historica ajuda na construcdo dos entendimentos necessarios para
compreender a evolucdo que serviu de inicio para a atual erotizagdo extrema da moda.

A globalizagdo, acompanhada pelo cinismo constante que atravessa a sociedade atual,
como descreve Chul Han (2015), soma-se a uma progressiva caminhada neoliberalista em
direcdo a uma necessidade de estimulos mais intensos para despertar alguma reagdo por parte
das pessoas. O styling, na sociedade globalizada, transcende limites culturais, e logo ¢ possivel
identificar tragos de antropofagia cultural, que assimila diferentes culturas e as devolve para o
mundo em uma roupagem erotizada e miscigenada.

A investigacdo do movimento antropofagico expresso no Manifesto Antropofago, de

1928, escrito por Oswald de Andrade, servird de aliada para a compreensdo de como ocorre a
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exportagdo cultural. Inspirando-se na elabora¢dao proposta por Oswald, busca-se entender o
processo de "degluticdo" da cultura europeia na formag¢do do modernismo brasileiro, como se
deu o processo de antropofagia na arte e como se da a antropofagia no styling. As duas formas
de expressdo criativa, que muito frequentemente chamam atencao pela sua estética, passardo
aqui por uma tentativa de decodificacdo quanto as movimentagdes de rearranjos culturais que
acontecem nos bastidores, para, enfim, servirem de combustivel para uma indistria que
alimenta uma sociedade cada vez mais atravessada por paradoxos.

A relevancia do tema se torna exponencialmente mais latente em decorréncia da
frequéncia paulatina do uso da sexualiza¢cdo na moda, por meio de vias culturais, para captar a
aten¢do do individuo. Entender o processo de constru¢do de imagens e as motivagdes na
organizagdo dos signos na dire¢do do styling ajuda a compreender mais os arredores, o
movimento, o tempo que em que se vive e como o Zeitgeist influencia quem se € e quem se
busca ser na elaboragdo da propria imagem. Entender os caminhos que guiam a identificagao
imagética de uma sociedade, da industria e de seus desdobramentos ¢ extremamente importante
para que seja possivel desenvolver o proprio senso critico, fundamental para compreender
escolhas e vontades.

A compreensdo profunda dos desdobramentos da erotizagdo na constru¢do de imagens
de moda e styling pode ser enriquecida pela interpretagdo do Manifesto Antropofagico, que
oferece uma perspectiva critica sobre como as minorias sdo abordadas nesse contexto. Essa
analise permite entender ndo apenas as dindmicas de poder e representagdes presentes na moda,
mas também como essas imagens refletem e influenciam a sociedade. Ao investigar a
sexualizagdo na moda, ¢ possivel perceber como as estratégias visuais sdo utilizadas para
comunicar ideais e valores, a0 mesmo tempo em que se tornam um reflexo das lutas e conquistas
das minorias. Essa abordagem critica ¢ essencial para desvelar as narrativas que moldam a
percepcao coletiva e individual, contribuindo para a formac¢do de um olhar mais consciente e
critico sobre as escolhas estéticas e identitarias na contemporaneidade.

A relevancia da proposta de investigacdo das raizes culturais e antropofagicas, junto a
grande sexualizacdo imagética que acontece nas diferentes formas de expressdo da cultura
globalizada atualmente, e de como elas se traduzem em moda, é importante para identificar as
raizes do comportamento. As escolhas e formas de entender a vida muitas vezes partem de um

modo automdtico de lidar com os arredores, e, por meio da pesquisa, existe a busca por
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abandonar o processo de falta de protagonismo nas ac¢des e encontrar um maior esclarecimento
das influéncias no agir.

O ato de revisitar o Manifesto Antropofagico em busca de uma maior compreensdo da
moda se da por sua relevancia no passado para a introducdo do modernismo no Brasil. As artes
tém como objetivo a quebra de uma movimentagdo automadtica do individuo e o conduzem a
um processo de despertar, em que ele se v€ em uma reflexao que leve a uma compreensao maior
do todo, de suas atitudes e de seu papel ativo. A arte se da pela assimilagdo de signos e por meio
de uma traducdo simbiotica que leva a diferentes visdes de mundo. A moda e a arte se veem,
por vezes, em uma constante conversa estética, em que ambas assimilam referéncias visuais
que se traduzem em posicionamentos sociais, politicos e econdmicos. O uso da aproximagao da
arte com a moda para o aprofundamento do conhecimento sobre os desdobramentos da
sexualizag¢@o e da antropofagia cultural se assemelha a uma forma natural de exploracao dos
modelos de assimilagdo do bombardeio de informagdes da sociedade globalizada, em busca de
um sentido para o todo.

E possivel, por vezes, ter posicionamentos sociais, politicos e econdmicos e a intengdo
de agir de uma certa forma que valorize tal cultura ou causa, mas que isso acabe se perdendo
em uma abordagem rasa das atitudes tomadas. Muitas vezes, a falta de compreensdo das
ferramentas usadas para a autoexpressao por meio da moda pode contribuir para a perpetuagado
de ciclos de opressao étnica, racismo e outras formas de violéncia contra determinados grupos,
normalmente minorias.

Esta pesquisa pode servir de inicio para diversos tipos de questionamentos sobre como
se reverberam certas raizes de pensamentos preconceituosos na realidade presente. Muitas
vezes, ndo sao vistas ou recebem um tratamento corriqueiro as herangas culturais de um passado
escravocrata e de uma logica de dominacao cultural advinda de longos periodos de colonizagao.
Aqui existe a busca por colocar luz sobre tais comportamentos e iniciar um possivel processo

de reforma de habitos e expressoes criativas dessas memorias.

CONCEITOS E DEFINICOES
Cultura, tanto no passado como atualmente, ¢ um termo sem um conceito bem definido.
No contexto da antropologia social, diversos estudiosos se debrucam sobre a tentativa de

entender como resumir, em uma unica forma, um conceito tdo heterogéneo e com tantas
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variaveis de recoberta, como discute Antonio Augusto Arantes (1990), em O que é cultura
popular.

Neste estudo, partiremos do entendimento de que cultura ¢ um conjunto de concepgdes
e pontos de vista que sejam compreendidos e identificados como tendo alguma forma de
“saber”, “conhecimento”, inspirada na defini¢do registrada por A. Buarque de Hollanda (1977)
em Pequeno Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa, na qual ele engloba no conceito os
dominios da filosofia, das ciéncias e das belas-artes.

O ser "culto", teoricamente, seria, entdo, a pessoa mais correta segundo seu padrdo de
rigor ao seguir as “atividades especializadas” do conhecimento reconhecido e produzido nas
academias e universidades, que posteriormente ¢ difundido entre as diversas camadas sociais.
Ser "culto" atravessa nog¢des de razdo, bom gosto ¢ um admirado grau de informacao
reconhecido pelo coletivo.

O styling, por sua vez, define-se como as escolhas para a elaboracdo de um /ook em
busca da comunica¢do de uma ideia, tendéncia ou tema de moda, ou para promover um produto

de moda (MCASSEY; BUCKLEY, 2013).

[...] Basicamente, styling ¢ uma maneira de combinar roupas e acessorios,
exibindo-os do modo mais atraente ou desejavel possivel, para que sejam
vendidos. Isso pode incluir, por exemplo, a escolha de acessérios (cintos,
sapatos e joias) para complementar e combinar um vestido. As roupas podem
ser produzidas individualmente ou como grupos de produtos (mostrando uma
cartela de cores), com ou sem um modelo.

O processo de styling envolve selecionar e experimentar um grande numero
de pecas alternativas para chegar a composicdo perfeita. (MCASSEY;
BUCKLEY, 2013)

E deveras importante entender o conceito de cultura e quem é "o ser culto" para
conseguir elaborar um styling criativo que converse com o publico-alvo escolhido e que sirva
como um dos mecanismos complexos de produ¢do e divulgagdo de ideias, responsavel pela
dissemina¢@o de modos de agir e de pensar.

Lipovetsky (2009) entende a moda como um fendmeno que individualiza e estetiza a
vaidade humana. Ela ¢ considerada um instrumento fundamental da existéncia e um dos signos
das sociedades democraticas. Inicialmente, era usada como forma de suprir uma necessidade de
protecdo do bem-estar e da integridade do corpo, até ser incorporada a seu valor de

diferenciagdo social (BRAGA, 2022). A moda, como a entendemos, segundo O Império do
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Efémero, ¢ um fendmeno essencialmente ocidental e pés-moderno e que, nos dias de hoje,
torna-se, mais do que nunca, marcada pela ditadura do novo.

Lipovetsky e Serroy (2015) comentam:

[...] A industria cria uma pacotilha kitsch e ndo cessa de lancar produtos
descartaveis, substituiveis, insignificantes; a publicidade gera “poluicdo
visual” dos espacgos publicos; as midias vendem programas dominados pela
tolice, a vulgaridade, o sexo, a violéncia [...].

Em busca de atingir o sucesso na elaborag¢do do styling, de forma que ele consiga romper
o estado de esgotamento generalizado, conforme documentado por Byung-Chul Han, em
Sociedade do Cansaco, o styling muitas vezes faz uso da hipersexualizagdo, principalmente de
figuras com notoriedade e relevancia mididtica, para se conectar com uma sociedade hiperativa
e "isolada". As nog¢des do eu observadas por Chul Han (2015) no individuo contemporaneo, em
contraste com o ser disciplinado de Foucault (2013), salientam tracos narcisicos e voltados ao
desenvolvimento da vontade de afirma¢ao do eu, de modo que a imposi¢do de regras e os tracos
punitivos se tornaram introspectivos. Tal ser, com tamanho foco na autoexpressdo, volta-se com
mais énfase a importancia do styling e se vé em um relacionamento cada vez mais vivo com as
nog¢des de autoimagem e o hiperfoco no corpo.

Segundo Lars Svendsen (2004), a relagdo do individuo do século XXI com seu corpo €
de identidade; antigas crencas catolicas sdo deixadas para tras, segundo as quais quem se ¢é
estaria relacionado ao espirito, € ocorre um encaminhamento ao culto da carne, que, por sua
vez, segue em um processo de pasteurizagdo das percepcdes e nogdes de beleza como advento
da globalizagdo. Acontece o distanciamento dos pensamentos da Idade Média sobre "o eu" estar
na alma, pois hoje "o eu" passa a significar "o corpo".

Como observado em Moda: uma filosofia, o corpo esta trajado de todas as crengas
sociais, mesmo quando nu. Para o ser contemporaneo, a roupa ¢ uma extensao do corpo. Nunca
sera possivel de reconhecer o que ndo ¢ visto; ou seja, a tradugdo da cultura midiatica hoje se
aplica massivamente sobre o corpo e, como relembra Umberto Eco (2021), a culturalizag¢do da
natureza por meio de signos s6 pode ser uma producdo humana. O corpo ¢ moldado pelo
individuo para caber nas roupas, e as roupas sao produzidas, por sua vez, com base nas artes e
na midia. "A forma de vida da moda ¢ natural para o homem como um ser social”’; assim,
entende-se que o corpo natural ¢ sempre socialmente construido e s6 conhece os limites que a
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medicina ainda ndo rompeu (SVENDSEN, 2004, p. 75-90).

Wilton Garcia (2005) elabora que o cultivo do corpo se confunde com o conceito de
“vivacidade da carne” e ressalta como ter o corpo ideal ajuda na sociabilidade do individuo, que
busca se aproximar do modelo de corpo padrao da grande midia no culto a seducdo. Em Corpo,
Midia e Representagdo: Estudos Contemporaneos, ele discorre sobre como o prazer da
sociabilidade ¢ impulsionado pelo desejo pelo outro, pelo seu corpo. O corpo assim se torna
uma ferramenta de performance para demonstrar sucesso, causando desejo e funcionando como
um objeto de desejo publico, traduzindo um ideal moldado pelas massas gracas a sua
plasticidade. Garcia (2005) mostra como, por meio da humanizagdo da arte e da objetificagao
do sujeito, o individuo se perde em conceitos de um corpo que virou objeto da cultura.

A cultura transmitida pelo patrimonio imaterial utiliza signos para traduzir em
linguagem os valores do grupo. Na obra literaria Em nome do corpo, € descoberto que cada
tribo se coloca de uma forma dentro do sistema, e assim a tribo se caracteriza pelo corpo. No
desdobramento consumista de cada grupo, em esfor¢os para mascarar o corpo com a cultura da
tribo, encontra-se o fim do individuo e dos “grupdes”. Ao desenvolver o styling, estuda-se a
linguagem da tribo e os rituais de cada grupo, podendo ou ndo estar relacionados a se colocar
como forma de resisténcia a outro grupo ou simplesmente a se autoafirmar de uma forma
especifica (VILLACA; GOES 2014).

Uma vez que existe clareza sobre como a cultura influencia o corpo — que, nesse caso,
se confunde com as ideias de identidade e moda —, produz-se a partir de uma no¢ao midiatica
do que ¢ o desejavel. Inicia-se, assim, uma reflexao sobre o que ¢ difundido nas midias em um
tempo em que a informagdo ¢ bombardeada e extremamente afetada pela globalizacao.

A moda e as artes andam em um paralelismo que permite, por horas, refletir sobre uma
a partir da histéria da outra. Por instancia, sera revisitado o Manifesto Antropdfago, de Oswald
de Andrade (2017), no qual se testemunha o inicio do modernismo brasileiro, que carrega
fortemente a ideia de “antropofagia cultural": a absor¢do e reinterpretagdo de influéncias
estrangeiras para a formagdo de uma producdo genuinamente brasileira. Em um pais com uma
historia marcada pelo colonialismo cultural, que renega qualquer possibilidade de
congenialidade artistica, o modernismo veio de forma que “devorou” as influéncias externas,
aposentando uma figura passiva e "reinventando" a arte brasileira, que valoriza a cultura

nacional e afirma a propria identidade.
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Durante a leitura dessa obra, o leitor vé o clamor por liberdade absoluta das artes e da
literatura em um movimento que propde a constru¢do da identidade brasileira a partir de
multiplas influéncias, incluindo indigena, africana e europeia. Ao extrapolar a cultura cléssica,
renunciar a mentalidade de supremacia cultural e adentrar uma dimensao mais prosaica relativa
a arte brasileira, o movimento se depara com o fator essencial da arte no Brasil: ser advento da
mistura com o “primitivo”. As experiéncias estéticas trazidas pelo modernismo europeu ao
Brasil ndo eram uma ruptura profunda com o passado cultural, que j& incorporava o cotidiano
e o aspecto folclorico em sua natureza miscigenada, como em Carnaval em Madureira (1924),
de Tarsila do Amaral.

Porém, como visto no modernismo, a elite intelectual, produtora cultural e responsavel
pela representacdo das realidades impressas para as massas, sempre foi majoritariamente
branca. O "porta-voz" da cultura miscigenada nas artes produzia a partir da perspectiva branca,
que tomava a liberdade de representar a realidade de pessoas de cor segundo a sua visdo, como
Tarsila do Amaral em 4 Negra (1923). A estilizagdo das memorias e sensacdes de Tarsila na
obra em questdo vale a reflexdo sobre como a elite, ao representar uma escrava, certamente se
diferencia de como ela propria se expressaria, caso tivesse a oportunidade para tal.

Nos dias de hoje, a antropologia cultural segue presente, porém sem a presenca de
momentos bem delimitados como a produ¢do de um manifesto. A incorporagdo estética do fator
estrangeiro supera limites geograficos; a internet conecta de forma massiva, e o corpo, repleto
de adaptacdes para adesdo a diversas padronizagdes estéticas, agora engloba um ideal de beleza

com recortes de todas as etnias e impossivel de ser atingido de forma natural.

CORPO E MODA E SEU ENTRELACO COM A PRODUCAO DE IMAGENS

As nocdes de cultura e do que ¢ socialmente aceito em um grupo sdo diretamente
expressas na escolha das vestimentas trajadas diariamente; porém, atualmente, o que ¢ o corpo
e 0 que ¢ a moda tém sido entrelagados de forma que se tornou dificil separa-los. Assim,
recorrentemente, ¢ trazida a discussdo sobre a beleza de um look estar atribuida ao styling ou
apenas a forma fisica da modelo.

Quando se adentram os campos das discussdes sobre o corpo, e este estd moldado pela
cultura, em um momento histérico em que as experimentacdes corporais, a partir de

procedimentos estéticos e cirurgicos, tém sido mais normalizadas, aceitas e acompanhadas de
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constantes novidades, faz-se relevante a discussao de até onde ¢ possivel se modificar e quais
seriam os limites €ticos e morais que devem influenciar o que a medicina pode fazer.

Segundo Paula Sibilia (2002), em O Homem Pos-Organico: Corpo, Subjetividade e
Tecnologias Digitais, existe atualmente uma ambicdo de ultrapassar barreiras humanas e
conduzir a propria vida ndo mais refém de fatalidades e do carater aleatorio do destino, mas por
meio de intervengdes tecnoldgicas que permitem moldar a condi¢do humana e romper barreiras
biologicas antigamente impostas. Partindo do pressuposto "faustico" de que se ¢ virtualmente
doente e de que se necessita de constantes intervengdes, utilizando-se do papel de consumidor
e de estimulos para que haja a geragdo de um desejo constante por se “melhorar”, envolvendo
vias medicinais, essa nova realidade ¢ vendida.

Ao entender o que se representa ao mundo quando se nasce com tracos étnicos
marcantes na aparéncia, ¢ possivel escolher se existe a pretensdao de permanecer nesse papel ou
o desejo de forjar mudancgas em prol de diferentes justificativas, muitas vezes confundidas com
questdes vendidas como satide e bem-estar. Nos tltimos anos, tem se tornado muito comentado
o novo ideal de beleza etnicamente ambiguo, que envolve alteragdes cirirgicas no rosto,
principalmente de mulheres, para que se obtenha um rosto que empresta diferentes
caracteristicas étnicas vistas como atraentes. Podemos observar o exemplo extremo de Rachel
Dolezal, figura que se tornou famosa na midia por ter sido descoberta como ativista dos direitos
de pessoas de cor, identificando-se como mulher preta, que, no passado, antes de passar por
transformagdes e assumir outra cor, era uma mulher branca, filha de pai e mae com ascendéncia
europeia.

O exemplo citado anteriormente ¢ ideal para demonstrar como o styling, que caminha
lado a lado com os cuidados da "beleza" de um look e com a constru¢cdo de um corpo, pode
facilmente passar despercebido e adentrar um campo do imagindrio que, sem nenhuma
resisténcia, traz enganacdes e ¢ automaticamente aceito como verdade. A “beleza” que hoje
pode estar envolvida nas formas de usar a medicina para romper barreiras antes existentes cria
um potencial de transforma¢do completa e de adentramento em questdes de raca, envolvendo
minorias, nas quais os discursos gerados podem ser distorcidos e sequestrados para fins que ndo
favorecem essas mesmas minorias. A necessidade de um cuidado extra com essas questoes de
“sequestro de discursos”, bem como com os motivos e crengas por tras da construcdo da

comunicacdo e das linguagens as quais se deve atentar, ¢ expressa claramente no trecho a seguir
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que, apesar de ser emprestado do campo da arquitetura, serve muito bem para esta pauta.

Maricato (2008) afirma:

[...] A bibliografia utilizada no livro é quase totalmente em lingua inglesa, o
que constitui uma limitacdo. O nimero de titulos utilizados € impressionante,
mas a tentativa de construcdo de explica¢des e fendmenos generalizados para
o mundo todo, ou para os paises ndo desenvolvidos, sem conhecimento das
especificidades nacionais, cobra um preco como nio podia deixar de ser. Cabe
aqui um alerta aos leitores brasileiros ou latino-americanos. A producdo
intelectual de paises como o Brasil (subordinado culturalmente) ndo prestigia
a memoria existente e o mimetismo intelectual que busca no exterior o eixo
da reflexdo, frequentemente descolado da realidade local. (MARICATO,
2008)

Neste trecho, existe o entendimento de que muitas vezes acontece uma produgdo
baseada nos discursos que nos sdo repassados e, mesmo quando estamos munidos de uma
bibliografia forte, que promete passar uma certeza intelectual sobre determinada narrativa, ¢
necessario entender que ainda existe a possibilidade de essa narrativa ser descolada da realidade
que discute. Nesse caso, os leitores deste livro focado em urbanismo e arquitetura de cidades
poderiam entender seu proprio pais como nunca antes, a partir do deslocamento do "eixo da
reflexdo", conduzido pelo eloquio de uma pessoa que, apesar de muito estudiosa, nem brasileira
¢. Entdo esses mesmo leitores poderiam reproduzir e produzir com base nesses pensamentos €
interpretagdes disseminadas. No mundo da moda, por outro lado, tais discursos se traduzem em
formas de moldar o corpo, vesti-lo para retratar pensamentos de uma realidade, porém sem um
texto ao fim que esclarega as questdes levantadas.

Migrando da compreensdo da comunicagdo de um discurso que se traduz em expressoes
fisicas, como roupas e na forma de moldar o corpo, e adentrando com mais profundidade temas
relacionados a producdo imagética e a comunicacdo visual, focando na moda — difundida por
cameras e na midia atual — serd questionado como se da esse processo de forma mais detalhada.

Como comenta Walter Benjamin (2023), em 4 Obra de Arte na Era da sua
Reprodutibilidade Técnica, ja existia, por sua parte, um pensamento voltado para a
compreensdo do homem moderno, levando em consideragdo uma analise sobre a técnica e como
ela determina os modos de percep¢do, ao falar dos novos regimes de visualidade que sdo
estabelecidos. Para um retrato mais atual, agora do homem contemporaneo, deve-se reavaliar

as formas de percepcao que dependem de objetos de estudo anteriormente abordados por
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Benjamin (2023), como o surgimento da fotografia e do cinema. Nos dias atuais, a realidade
encenada acontece por meio das midias sociais, e o elemento da fotografia foi elevado as suas
ultimas consequéncias. Atualmente, a fotografia faz muito mais do que revelar uma realidade;
também pode servir como ferramenta para distorcer ainda mais a percepcao. O styling, como ¢é
conhecido hoje, estd diretamente relacionado a producao imagética por meio de fotos; muitas
vezes, stylists de personalidades notdrias da midia t€m um pensamento voltado a produgdo de
looks que existem a partir de uma demanda de producao fotografica.

Outro ponto pertinente que Benjamin (2023) coloca em foco € que as artes e a producdo
estética ndo devem ser pensadas sem levar em consideracgao a politica. A produgado fotografica,
partindo desse pressuposto, sempre vai ter um teor politico; logo, a moda e o corpo também o
tém ao se tornarem foco das fotografias. O autor ainda destaca que “a sociedade se protege de
si mesma — e da morte — por meio de uma avalanche de imagens”, o que também tem sido
colocado como uma forma ainda mais refor¢ada de construir uma imagem de si, com a obsessao
atual pela forma fisica saudavel e eternamente jovem, ja flagrada pelo retratado medo da morte.

No mesmo ensaio, Benjamin adentra o tema da fotografia ser intrinsecamente
reprodutivel e, dessa forma, assume que ¢ possivel romper com o passado ao dispensar modelos
anteriores. Decorrente dessa nova realidade, ndo seria mais possivel ter uma "identidade tnica,
fechada, de uma obra, do seu produtor e daquilo que eventualmente ela venha representar”
(BENJAMIN, 2023). Entendemos que a moda, nessas circunstancias, pode ser tirada de
contexto, ao estar intrinsecamente relacionada a essa nova realidade fotografica: nao existe mais
um dominio do discurso do produtor do look e do que ele visava expressar com o seu styling.
Segundo seu posicionamento, o fenomeno da web permite uma "repaginacdo" da histéria da
arte, ao incorporar tudo e ressignificar seu status, considerando a web como um fenoémeno
estético (BENJAMIN, 2023).

A partir do pensamento de Benjamin (2023), entende-se que, para ler a historia, é
preciso considerar o ponto de vista técnico e entender como ele determina o modo de ver e
perceber o mundo, irreversivelmente alterado pelas midias, smartphones e fotografias de moda.
Todos esses pontos evidenciam a intensidade do aceleramento da reproducao figurativa do que
¢ visto, pois o olho aprende, neste momento da histéria, no mesmo ritmo da fala. Dilui-se, em
uma efemeridade constante, o que antes podia ter seu testemunho histérico em sua materialidade

(BENJAMIN, 2023) .
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Anteriormente, o cinema funcionava como forma de "testar novas modalidades de
convivio intra-humano”, e, dessa forma, acreditava Walter Benjamin (2023) que seria ensaiado
ludicamente o futuro dos individuos. J4 na época atual, aparentemente, o ensaio se tornou vida
real e, nessa aproximacao ludica por meio das lentes, ocorre uma falta de dominio do que ¢
retratado, favorecendo um jogo em que existe um certo grau de emancipagdo do objeto
capturado pela camera. O que antes Benjamin considerava ser o papel do cinema como meio de
comunicagdo com as massas para fins de controle e imposicdes capitalistas pode agora passar
por uma releitura, na qual vemos as midias sociais como representantes vencedoras de tal forma
de influéncia.

O papel das estrelas de cinema, descritas pelo filésofo como expressdes de um carater
mercadoldgico, se mantém. Porém, hodiernamente, o numero de pessoas que adentraram o culto
as celebridades no campo que exerce essa influéncia ¢ extremamente maior, de forma
"pulverizada em inumeras telas”, apresentando uma “recep¢do concentrada e isolada”. Outra
forma de encarar e compreender os terrenos adentrados, ao se iniciar o contato com o retrato da
realidade a partir do cinema, inclui a interpretacdo da revisitacdo as referéncias do mito da
caverna de Platdo, entendendo que se ¢ eternamente condenado a viver em uma aparéncia
ilusoria e a confundi-la com a verdade. Por outro lado, a realidade retratada pelas cameras teria
o papel de captar o real, mas acaba revelando pelas lentes um “valor andlogo ao do inconsciente,
descoberto pela psicandlise”. Existe, assim, uma “mostra” de “um mundo insuspeito”,
“recalcado sob a aparéncia”, em que sdo produzidas "imagens que se assemelham a alucinagdes,
aos sonhos e aos delirios psicOticos”, a0 mesmo tempo que “permite democratizar
coletivamente essas experiéncias” (BENJAMIN, 2023).

Tragando um paralelo com o mundo das artes, Benjamin (2023) descreve as fungdes das
artes como, primeiramente, “familiarizar a humanidade com certas imagens, antes que sejam
dadas a consciéncia os fins cuja persegui¢do tais imagens sdo criadas” e, em segundo lugar,
“auxiliar tendéncias sociais, cuja realizagdo no proprio ser humano seria destrutiva, a se
concretizarem no mundo das imagens”. Porém, nos dias atuais, as artes estdo certamente atras
das imagens disseminadas pelas midias em termos de influéncia, as quais dispensam ensaios e
ndo oferecem tempo para a reflexdo. A "funcdo terapéutica", antes exercida pelos filmes, que
"substituiria uma loucura coletiva (simulada) por uma psicose real que nos acossa”, chega nesta

era livre de fricgao.
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Benjamin (2023) compreende:

[...] A tecnizagdo criou a possibilidade de uma vacinagdo psiquica contra
essas psicoses de massa por meio de certos filmes, nos quais um
desenvolvimento forcado de fantasias sadicas ou de alucinagdes masoquistas
pode impedir o seu amadurecimento, tanto natural quanto perigoso, nas
massas. (BENJAMIN, 2023)

Com um estilo freudiano, compreende-se que o riso ¢ visto nessa teoria como uma
"valvula de escape” que a “humanidade exige diante das repressdes que a cultura tecnicizada
traz”, mas que, por outro lado, se perde em grande parte na era em que vivemos.

Em outro momento de seu texto, Benjamin (2023) discute como a arte € politica e social,
e como pode ser usada como ferramenta facista pelas chamadas estetizacdo da politica e
politiza¢do da arte. Ousa-se, aqui, refletir sobre como esse mesmo efeito pode ser replicado
para fins politicos em imagens de moda. De forma curiosa, a arte ¢ tida por Benjamin como
uma forma de antever diferentes versdes do futuro, e a histéria da arte como uma analise das
utopias do passado, funcionando como uma antecamara da realidade. Tal realidade ndo nos da
mais o luxo de ver o futuro com tal distanciamento — as imagens que consumimos hoje
apodrecem quase instantaneamente ao atingir seu publico. A forma como o homem vive,
incluindo sua coletividade e modos de percepgdo, depende do momento histérico que habita.

Para os gregos, o valor da eternidade das artes os fazia optar pelas esculturas, e essa
escolha se confundia com obras que estavam diretamente relacionadas ao seu carater de menor
possibilidade de melhoria. Porém, com o surgimento dos filmes — uma sequéncia de imagens
que podem ser melhoradas e alteradas em sua mintcia — esse modelo de valor foi
completamente desvirtuado. Em tempos recentes, o total oposto, o carater perecivel, se tornou
comum. Teria a geracdo atual uma dependéncia de valor pelo desgaste? Antes, era reservada
aos atores, perante uma aparelhagem cinematografica, a consciéncia de que, ao se colocarem
em tal posicdo, poderiam estar iniciando um didlogo com as massas que, mesmo invisiveis,
exerciam poder sobre sua performance. J4 nos dias atuais, todos somos atores € nos perdemos
em nossa corriqueira e diaria performance de nés mesmos, e o styling se tornou parte de um
figurino de encenagdo rotineira do eu, comum a todos que possuem um celular com camera,

fazendo com que a influéncia do publico se torne ainda mais intrinseca e imperceptivel.
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ANTROPOFAGIA DE OSWALD DE ANDRADE

Ao iniciar a analise de Oswald sobre o movimento de antropofagia cultural, entende-se,
ao situar o Brasil como um pais de riqueza étnica, que tal significado abarca a religido, a
alimentacdo, a danca, as atividades que geram renda e a forma de organizacdo daquela
sociedade, como demonstracdes dessa mistura irreversivel de povos. Tal mistura ¢ a identidade
do povo.

Existe, no manifesto, o entendimento de que a Unica forma de superar expressoes de
individualismos de todos os coletivos seria por meio da antropofagia cultural, que uniria pessoas
social, econdmica e filosoficamente. Abandona-se a identidade para gerar uma nova, e esse
movimento seria um novo tratado de paz entre os povos. Essa nova identidade trazida pela
antropofagia cultural representaria a quebra de roteiros classicos de preconceitos antigos. O
movimento se constrdi no exercicio da possibilidade, em que se soma e resulta em algo novo,
original, congenial, como a arte modernista brasileira.

Na descri¢do da antropofagia cultural discutida por Oswald, ele também ressalta que a
antropofagia sempre foi reservada as elites, dando continuidade a um movimento que se repete,
no qual um grupo em posi¢do superior ou de dominio social se aproveita de um povo. O
monopolio do discurso garante, assim, a imposi¢cdo de dores em uma infinita condi¢cdo de
anonimato.

Como discute Caetano Veloso (2012) em Antropofagia, a forma caricata e folclorica
reservada a representagao do Brasil no exterior — pais no qual Caetano se via como vanguardista
de um movimento que integrava o que o Brasil "realmente era", sem se prender a antigas
concepgoes taxadas e vendidas até mesmo aos brasileiros como sua propria identidade — estava
diretamente ligada a um entendimento de si elaborado por estrangeiros.

Veloso (2012) aponta:

[...] O segundo manifesto, o Antropofago, desenvolve e explicita a metafora
da devoragdo. Nos, brasileiros, ndo deveriamos imitar e sim devorar a
informacdo nova, viesse de onde viesse, ou, nas palavras de Haroldo de
Campos, “assimilar sob espécie brasileira a experiéncia estrangeira e
reinventa-la em termos nossos, com qualidades locais iniludiveis que dariam
ao produto resultante um carater auténomo e lhe confeririam, em principio, a
possibilidade de passar a funcionar por sua vez, num confronto internacional,
como produto de exportacao". (VELOSO, 2012)
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Dessa forma, a pesquisa parte para uma despedida da revisitacdo da antropofagia
cultural pela qual as artes passaram no Brasil e de como ela esta intimamente ligada a identidade
dos povos, seguindo agora para uma abordagem que abranja os estudos sobre a beleza e os

movimentos de espelhamento.

DESEJO MIMETICO E A NECESSIDADE DE BELEZA

Para entender o movimento maior em que se estd inserido, ¢ necessario tomar
conhecimento do “desejo mimético”, descrito por René¢ Girard (2009) como a vontade de
possuir algo exatamente como o proximo deseja.

Segundo Liv Stromquist (2023), em Na sala dos espelhos: autoimagem em transe ou
beleza e autenticidade como mercadoria na era dos likes & outras encenacgées do eu, a
necessidade de atingir a beleza nos garante melhores condi¢des de vida, assegurando-nos,
relativamente, contra diversas formas de perigos, como a soliddo. Em um periodo em que a
soliddo ¢ avassaladora, a beleza seria vista pelas pessoas como uma forma que, mais que nunca,
pode garantir a sobrevivéncia e, além disso, existéncia com qualidade. O belo exerce uma
espécie de antidoto contra a morte metaforica, o abandono, o esquecimento, a perda da
relevancia, o fim do engajamento.

Esse novo ser, que ¢ seu proprio capataz, como retrata Chul Han (2019), agora tem a
necessidade de se cobrar ser belo para sobreviver com mais qualidade. Stromquist (2023)
descreve como a fusdo da sociedade de consumo com a sexualidade refor¢a o valor da
aparéncia, em que o clima erdtico vende toda e qualquer mercadoria, seja uma cal¢a ou a propria
pessoa, em uma espécie de prateleira do desejo, como no Tinder ou no proprio Instagram.
Segundo a socidloga Eva Illouz (2012), no momento em que houve saturacdo da necessidade
de adquirir novos produtos, o capitalismo teve de se reinventar, apelando, entdo, para uma
roupagem mais sexualizada de tudo. Do ponto de vista do capitalismo, a sexualidade assegurou
uma grande margem de expansdo em meio a necessidade inesgotavel do individuo de performar
e encenar a si mesmo, sempre em busca de um clima mais sexy, fazendo das mulheres suas
maiores — mas nao Unicas — vitimas.

Stromquist (2023) escreve:
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[...] Assim, a sexualidade se tornou um objeto de consumo multiplo,
saturando a cultura de consumo e a identidade pessoal ao mesmo tempo... Era
a imagem de um eu dotado de beleza que circulava amplamente nas industrias
midiaticas, uma forma de competéncia que exigia acessorios, conselhos de
especialistas ou medicamentos. Em resumo, a sexualidade se tornou um
projeto de consumo que possibilita a autoencenagdo - a realizacdo do eu
interior - de diferentes formas, sobretudo através da compra de um monte de
coisas. (STROMQUIST, 2023)

Outro ponto importante a ser levado em consideracao ¢ a reflexdo de Eva Illouz (2012)
sobre a perda do “status elevado da castidade”, que da ainda mais valor a boa aparéncia e a
capacidade de se apresentar como sexualmente atraente, utilizando diferentes marcadores
“fisicos, linguisticos e visuais” para dar vida a esse desejo sexual. Ao continuar a linha do tempo
da revolucdo sexual e da sociedade de consumo, Stromquist (2023) traz luz ao fato de que, no
capitalismo tardio, uma logica de livre mercado aplicada as pessoas instaurou uma competicao
pela beleza, gerando uma "seguranca" temporaria, ndo mais estritamente relacionada aos
relacionamentos amorosos, mas transformando-se em um indicativo de valor humano. Segundo
ela, a falta de aparéncia sexy, independentemente das condi¢des ou de quem vocé seja, pode
acarretar questdes relacionadas ao complexo de inferioridade.

Em outro contexto, mas ainda na investigacdo da sexualizacdo do individuo, o
fotografo Bert Stern (2011) relata sua opinido: “Sexo e fotografar sempre foram duas coisas
intimamente ligadas”, externalizando de forma clara a relacdo entre fotografia e corpo,
especialmente no contexto das celebridades, foco das produgdes de Stern.

Susan Sontag (2004), em Sobre Fotografia, discorre sobre como o ato de fotografar se
atrela a apropriacao do objeto. A realidade torna-se, segundo ela, avalidvel dependendo de sua
fidelidade as fotos, e ndo mais o contrario. Estabelece-se, assim, uma relagdo voyeuristica
cronica consigo mesmo.

Desta forma, Liv Stromquist (2023) relembra como Kim Kardashian, ao se apropriar de
sua imagem sexualizada, conseguiu embolsar todo o valor dado a esse corpo, de forma um tanto
disruptiva, no sentido de beneficiar-se financeiramente dessa exploragdo da imagem
sexualizada. A beleza se tornou sindnimo de presenga, € a autoestima se tornou, acima de tudo,
refém da forma fisica.

Naomi Wolf, em O Mito da Beleza, aborda a existéncia de um movimento de

padronizacdo da beleza, no qual ndo ¢ mais suficiente ser belo: é necessario ser aprovado por
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uma distinta “régua da beleza” e ser fotografado. Por meio das cirurgias, as caracteristicas
individuais s3o apagadas.

Stromquist (2023) detalha:

[...] Talvez pareca paradoxal, mas a medida que a producdo de imagens de
mulheres bonitas aumenta, os ideais se padronizam ainda mais, entdo as
mulheres consideradas “belas” ficam cada vez mais idénticas. [...]

Por fim, Strdmquist discorre sobre como a beleza ¢ mutilada e editada para os formatos

nos quais se decide exibi-la. O ser humano encontra-se na era da tirania da imagem.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa reflete sobre a possibilidade de ndo ser necessario lutar contra a antropofagia
cultural que acontece atualmente. Para o mundo atual, ndo existe antidoto, como visto
anteriormente no processo de assimilagdo de informacdes e imagens, que se tornou,
aparentemente, irreversivelmente irrevogéavel. Absorve-se sem tempo para julgar, discernir,
separar. Torna-se outro "povo", o que possivelmente pode ser positivo, por assimilar o mais
fraco, tornando-se ele e defendendo-o como sendo-o. E 0 mais fraco também se torna o mais
forte. Existe uma unido dos povos que estd longe de ser pacifica e livre de preconceitos, mas
cujos preconceitos podem ser internalizados por cada individuo. Diferente do inicio do
modernismo brasileiro, a antropofagia cultural atual traz uma nova roupagem estética
semelhante tanto para oprimidos quanto para opressores. E comum o ideal de beleza
disseminado pelas midias e incorporado por diferentes nacionalidades e classes sociais. O
padrdo de beleza exige uma uniformizacdo tanto das elites quanto das massas, alcangando
"todos" por meio da globalizagao.

Nesse estudo, hd uma sapiéncia que serve como porta de entrada para uma questdo
maior: a cognicdo da globalizacdo deixa de ser superficial, como era entendida em outros
momentos, quando descrita como a informagao que chega a todos ao mesmo tempo, € passa a
ser um processo que transforma profundamente os individuos pelo contato com o outro, o
estrangeiro, dando origem a um novo eu, uma nova identidade, a assimilacdo de povos.
Entende-se aqui como imagem e informagdo caminham em um entrelacamento que altera as
pessoas ao serem absorvidas por seus dispositivos Opticos, da mesma forma que ocorre com
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expressoes artisticas e fashion. Seria essa a antropofagia causada pela era do digital? A
antropofagia cultural do ser contemporaneo?

A sexualizacdo do individuo atinge seu apice de violéncia contra as minorias, mas ndo
¢ possivel descrever o momento vivido sem falar da sexualiza¢do generalizada. A vulgarizagao
tornou-se um tom comum da comunicagdo imagética. Neste momento da pesquisa, o foco recai

sobre o ser humano, onde ele esta inserido, pois este sera o formador do styling.
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