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VISUALIDADES

«Era da visualidade» remete ao periodo no qual a visao das imagens tem-se convertido
no foco central da cultura. Imagens convertem-se numa linguagem potencial e
onipresente capaz de estabelecer condi¢des epistemoldgicas a partir das quais estas se
colocam para gerar um sistema social de interpretagdes, brindando categorias que
perfilam a compreensdao de um fenbmeno especifico, conduzindo simultaneamente a
estruturagdao da informagdo contida nelas. Representagdes visuais sobre as quais se
exercem observagdes empiricas apoiadas em modelos e graus de relagao entre a
explicacdo e a cosmovisao.

Nesta edicdo, assentam-se as bases da interagdo que permitem considerar as
mudangas nas imagens e nos suportes tecnoldgicos sem comprometer os quadros
epistemoldgicos utilizados para a interpretagao. «Do Instagramavel a intertextualidade»
afere o fotojornalismo na plataforma permitindo aprofundar na ideia funcional dos
filtros, usando como base a Direcdo de Arte na concep¢ao de Susan Sontag e Vilém
Flusser. Do mesmo modo que vida e obra de Basquiat revelam o capital cultural em atrito
com a realidade racista, elitista e branca dominante no cenario artistico dos Estados
Unidos, nas décadas de sessenta e setenta. O artigo apresenta este correlato na
producdo cultural brasileira diante de temas como identidade, racismo, exclusdo,
resignagao, contatos e o poder transformador da arte.

«Fogo no parquinho» introduz os memes, unidade de informacdo, que se
propagam rapidamente pela internet através das redes sociais e que costumam utilizar
um tom humoristico ou irénico. Chegando a consideragao de que se trata de uma
ferramenta visual de conteudo ressignificado, produzindo um pensamento critico no
tratamento tanto da informagao quanto da comunicagdo midiatica.

O artigo, a seguir, adverte sobre o perigo de uma histéria africana unica; neste
caso, salientando os conhecimentos descolonizados. De encontro com o imagindrio
coletivo, estereotipado e preconceituoso, procura-se no suporte literario, audiovisual e
interativo, simbolos em busca de outras narrativas de emancipacao.

Enfim, fecha-se a edigdo ao interpretar necessidades, demandas e desejos o que
representa um desafio para a construgdo de uma marca. Além do aspecto humanista e
social do branding, as marcas estdo interessadas em se conectar com causas éticas,
empaticas e comprometidas com o meio ambiente.



