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constante sofisticagdo da re-

producdo das relagdes capita-

listas sempre foi tema recor-
rente para historiadores, sociologos,
economistas e outros especialistas.
Investigar a dindmica do capital e sua
incansavel reimposicao sobre o traba-
Iho é prato apetitoso da fila do sopdo a
mais alta gastronomia.

No diva do capitalismo, sua exis-
téncia depende de sua superagéo, ou se-
ja, sempre reinventar-se para garantir o
aumento da produtividade do trabalho.
Quando essa superagdo se aproxima de
um esgotamento, com uma grande for-
ca dramatica (comumente chamada de
“crise”’) nasce, certamente nunca por
geracdo espontanea, uma nova dina-
mica que o reabilita e reafirma.

N&o precisamos nos distanciar
para esta comprovacao; basta beberi-
carmos em David Harvey que ilumi-
nadamente interpretou, no final dos
anos 1980, que a transicdo do Estado
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do Bem Estar Social consolidado apds
a 2% Guerra Mundial para o Estado
Neoliberal ndo resumir-se-ia as aluci-
nadas privatizaces que ocorreram no
mundo inteiro neste periodo. Harvey
afirmou, quase profético, que o espraia-
mento das novas tecnologias do final do
século XX, em especial os computado-
res, telefones celulares e smartphones
reinventaria, de maneira consentida ou
ndo, o aprofundamento da exploracao
do Capital sobre o Trabalho em especial
pelo que Ihe é mais precioso: uminco-
mensuravel aumento da produtividade
dos trabalhadores.

Desculpem-me 0 maniqueismo,
mas se por um lado as tecnologias per-
mitem-nos uma profunda conectivi-
dade com outras pessoas, por outro la-
do estes mesmos suportes também nos
oferecem uma afirmada extrapolagéo
da jornada de trabalho. Nunca fomos
tdo produtivos, eficientes; nunca nosso
trabalho foi tdo amplificado e alguma
coisa volta a ficar fora da ordem mun-
dial, como diriam os neotropicalistas:
crise do Euro, crise do Ddlar, migracdo
de capitais, Estado Islamico, desacelera-
¢do daChina, desequilibrios sociais. ..

A resposta do Capital, talvez, ja
estivesse pronta, quase conspiratdria,
e mais uma vez aponta para dire¢des,
talvez, inimaginaveis aos materialistas
historicos: busca da inovacao, facilita-
cdo de acesso aos produtos (até agora,
nada de novo...), proposta de empode-
ramento de novos grupos (esta melho-
rando), introdugéo de novos meios de
producdo compartilhados, enfim, um
misto de rendicao e libertariedade. Este
é 0 contexto da EconomiacCriativa.
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Segundo os dois autores precur-
sores desta discussdo, John Howkins e
Richard Florida, a Economia Criativa
estabelece-se como principal paradig-
ma produtivo deste inicio do século
XXI e a definem, com particularida-
des, como processos produtivos que
consideram a criacdo, producdo, di-
fusdo e distribuicdo de seus produ-
tos (materiais e imateriais) altamente
individualizados, autorais e especifi-
cos. Destacam-se como atividades a
Arquitetura, o Urbanismo, o Design e
as Artes. Este mercado da Economia
Criativa cresce exponencialmente, se-
gundo Howkins, e ja movimenta bi-
Ihdes de ddlares no mundo.

Alia-se, portanto, a unicidade da
mercadoria — algo nunca imaginado
nos modelos fordistas e neofordistas -
asuareprodutibilidade! Some-se aisto
o fato de que nesta mistura de Capital

e Trabalho, h4 o comprometimento da
matriz cl&ssica de geragcdo do emprego
e surge o empreendedor, que vai mui-
to além de uma légica meritocrata cal-
vinista e apresenta o claro potencial de
esparramar-se pelasociedade. Por essa
nem Marx esperaval

Neste cenario identificamos que
todos os cursos da Belas Artes perten-
cem, com significativa aderéncia, ao
campo da Economia Criativa. Do de-
senvolvedor do blog ao inovador em
design de produtos médicos, do edi-
ficio multifuncional ao abrigo pa-
ra emergéncias ou ao artista da favela
que consegue compartilhar sua musi-
ca com 0 mundo ou ainda (agora pos-
sivel) com a fusdo estética dos centros
com as periferias.

Pelo que observo, mesmo de ma-
neira incauta, a Economia Criativa
veio para ficar. Quem viververa!
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