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RESUMO

O artigo apresenta conceitos e usos da criatividade e criagdo nos dominios econdmicos e
artisticos. O estudo analisa a importancia dos produtos criativos para a economia do
século 21 e discute as bases paradigmaticas da criacdo artistica moderna e contemporéanea,
seus regimes estéticos e de consumo.
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ABSTRACT

The article presents the concepts and the uses of creativity and creation by the economy
and the arts. This study analyses the importance of creatives products for the 21th century
economy, discusses about the paradigmatics bases of artistics creations, and the rules of
the aesthetic and the consumption in the modern and contemporary art.
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sociedades ocidentais. Em varios

INTRODUCAO

A criatividade é propriedade de
todos 0s seres humanos e, nas Gltimas
décadas, tem se transformado numa
qualidade e valor capaz de distinguir
individuos,  principalmente,  nas

dominios das atividades e das
relagdes humanas, da economia a
recreacdo, da ciéncia a arte, da vida
publica a privada, cobram-se pessoas
“criativas” e “originais”, condicdo
que oferece na, maioria da vezes,
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prestigio e distincdo das pessoas.
Inicialmente, tratada como um
fendmeno exclusivo da condicao
psicologica  dos  humanos, a
criatividade, além do temperamento e
do carater, também envolve uma rede
complexa de determinantes como a
inteligéncia e a cognicdo, a
consciéncia e a memoria, além de ser
resultante dos estimulos do meio
social, cultural e econémico.

Nesta perspectiva, devem ser
abandonadas as visOes da criatividade
como algo de natureza magica,
sobrenatural, ou mesmo um talento ou
dom, particular de alguns individuos.
Entretanto, a criatividade pressupde a
existéncia de qualquer sujeito que
inventa e imagina, por isso criador, ou
seja, cria algo que ainda nédo existe,
uma ideia ou produto palpavel, nas
mais diversas situacGes. O valor da
criatividade estd na extensdo do
conhecimento, da compreensdo e
também da  contribuicdo da
descoberta para as relagbes e as
atividades dos seres humanos. Os
efeitos da invengdo, das ideias
originais e dos produtos criativos sao,
desta forma, significativos para o
reconhecimento da criatividade. O
que estd em jogo é a capacidade da
criatividade humana interferir nas
crencas,  valores, habitos e
comportamentos j& estabelecidos e
cristalizados na sociedade. Assim,
tudo que é novo implica em rever o
que ja se conhece. A qualidade da
criacdo esta condicionada as chances
do objeto ou ideia “revolucionar” os
conhecimentos e saberes  nos
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dominios das ciéncias, das
tecnologias e das artes, inclusive na
vida cotidiana, fazendo daquela base
para os individuos reagirem as
situacBes adversas, sendo um meio,
por exceléncia, para a associacdo de
percepcOes, experiéncias, memorias e
informacGes, da consciéncia e
inconsciéncia.

O CAMPO DA CRIATIVIDADE

Entre os cientistas e os artistas,
sempre esteve presente 0
comportamento exploratério, uma
vez que explorar as possibilidades e
alternativas para um problema, ou
experimentar e alterar o estado dos
materiais, das linguagens e da estética
foram condicGes para os avangos da
ciéncia e para as criacOes artisticas,
respectivamente. Deste modo, um dos
sentidos do criar ¢ imaginar outra
situacdo possivel ao real estabelecido.
Trata-se, desse modo, da capacidade
de ver além do imediato, o que
implica em criar possibilidades novas
e de risco, que partem da elaboracéo
de um pensamento divergente,
avesso, quase sempre, ao conforto das
situacBes seguras, a sensacdo de
controle e certeza frente as coisas
conhecidas.

Para a educacdo e a psicologia, a
criatividade foi, muitas vezes,
explicada como  recurso da
imaginacéo criadora de situagfes com
base na experiéncia acumulada, sendo
decisiva para 0s processos de
aprendizagem, socializacdo e
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amadurecimento dos individuos. A
ideia do ser humano enquanto
descobridor e criador, defendida por
L. S. Vigotski (2009), nas primeiras
décadas do século 20, orientou-se por
uma psicologia que levou em
consideracdo a condicdo dialética da
histéria e da educacdo dos homens.
Com Vigotski, houve a valorizagéo
do  psiquismo  associado  ao
desenvolvimento  dos  processos
criativos, uma vez que aquele forma-
se, histérico e socialmente, a partir
das atividades humanas, reproduzidas
e alteradas conforme as necessidades
e condigoes materiais de
sobrevivéncia fisica e mental dos
homens. Isto fez do autor um defensor
de uma psicologia revolucionéria, fiel
a compreenséo e formagédo de homem,
que se mostra por intermédio de suas
criacBes culturais. Assim, por
exemplo, frequentar ambientes e
partilhar de relagbes sociais que
estimulem a criatividade, dentro e
fora da escola, do trabalho ou dos
demais espagos de convivéncia e
socializacdo, sdo favoraveis ao
desenvolvimento  educacional e
psiquico de criancas, adolescentes e
adultos.

Para a antropologia, a
criatividade pode ser vista como a
condicdo do homem realizar-se
enquanto ser da cultura, ou ainda, é
uma das bases para a cultura
manifestar-se. Tanto Claude Lévi-
Stauss (2003 e 1993), com os estudos
sobre as estruturas formais do
pensamento simbolico, da lingua, do
sistema de trocas e das regras da
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organizacdo social dos povos, quanto
Franz Boas (2010) com a valorizagdo
da autonomia do fenémeno do
cultural contra o determinismo
biolégico, compartilharam a ideia de
que pelo trabalho, pela linguagem e
pela criatividade o homem reinventa-
se e se diferencia dos outros; vence
desafios e supera limitagGes; inventa
objetos e produz diferentes formas de
imaginar e viver em grupo,
fortalecendo a reciprocidade das
relacbes simbdlicas entre o mundo
objetivo e o subjetivo dos individuos,
entre o real e a ficgdo, entre natureza
e cultura.

O estudo sobre a criatividade,
criagdo e inovagdo sdo importantes
para preencher a lacuna de pesquisas
sobre o tema na comunicagéo e artes,
uma vez que estas areas detiveram-se,
nas Ultimas décadas, sobre os efeitos,
conteldos e a estética dos meios.
Nesta  perspectiva, pouco foi
valorizado o aspecto das razdes,
origens e formas do processo criativo
enquanto condicdo constitutiva da
comunicacao e das artes.

No campo da comunicacdo
social, as principais teorias da
comunicacdo  dedicaram-se  aos
estudos sobre o emissor, ao contetdo
das mensagens, a funcédo e lugar dos
meios de comunicacdo e, mais
recentemente, a recepgdo. A
criatividade e a criagdo como base
para condicdo de  ambientes
comunicacionais e de produtos
atraentes e sedutores para a producao,
circulagdo e consumo de bens
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materiais e simbolicos foi
estudada.

Em contextos de sociedades
globalizadas e de expansdo do
consumo, meios e mensagens Sao,
continuamente, submetidos a
excessiva concorréncia e demandas
de audiéncia. Nesta perspectiva, a
exigéncia de produtos criativos nas
midias off line e on line, tornou-se
também  prerrogativa para a
sobrevivéncia da  comunicacao
impressa, radiofénica, televisiva, na
internet e redes sociais digitais on-
line. Aos profissionais de
comunicagdo social & constante a
cobranca de solugBes criativas e
inovadoras para atender as demandas
dos veiculos, publicos e mercados. A
formagdo profissional deve ir ao
encontro de ambientes educacionais
que favorecam o estimulo a
criatividade, ao didlogo intercultural,
a liberdade de ideias, de criagdo e de
expressdo, capazes de capacitar
futuros profissionais com repertorio
intelectual e cultural que valorize a
diversidade.

Nos estudos das artes, as visoes
e concepcbes sobre as origens,
caracteristicas e formas da criacdo
artistica estiveram atreladas as teorias
e a histéria da arte. Com isso, as
motivacoes do artista, 0S
condicionantes da criacdo e processo
criativo na arte variaram ao longo da
histéria da arte ocidental, dos
movimentos, das tendéncias e dos
contextos sociais, econémicos e
culturais. Para cada periodo da
historia, do classico ao moderno e ao

pouco
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contemporaneo, a criacdo foi
explicada por principios filosoficos,
sociologicos e também psicoldgicos.

Autores e teorias deram corpo ao
pensamento sobre arte dedicando-se,
principalmente, aos estudos sobre o
objeto artistico, as fungdes sociais, 0s
efeitos culturais, a forma e o conteido
das mensagens da arte. Estendendo as
pesquisas sobre as linguagens, a
constituigdo signica e os sentidos da
arte, fortaleceu-se, em contextos
contemporéneos de produgdo em
artes visuais, novas perspectivas de
abordagem que valorizam 0s
bastidores da criacdo poética e
artistica. Entende-se também por
processos de criacdo 0s rascunhos e
anotagcbes, 0s testes e as
experimentagdes dos artistas, 0s
insights e imagens de referéncia que
servem de base e ponto de partida
para a constituigdo e entendimento da
obra.

Nas sociedades globais e da
informacdo em rede (CASTELLS,
2002), a expansdo das midias off-line
e on-line tem imposto crescentes
desafios de criagdo aos profissionais
de comunicacdo, design e artistas a
fim de atender a diversidade de meios,
publicos e demandas de consumo. Os
novos espacos de insercdo da arte, as
diferentes linguagens, meios e
suportes e, sobretudo, as tecnologias
digitais apresentam outros caminhos
para a criacdo artistica, alterando
visbes e paradigmas. Artistas,
criticos, curadores, conservadores de
museus, instituices e corporagdes de
arte e, sobretudo, a midia constituem
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uma rede complexa de agentes que
dividem entre si a tarefa de promocao,
reconhecimento e visibilidade dos
objetos artisticos, condicdo que
diminui a centralidade do artista nos
processos de criacdo das obras, dos
eventos e das agdes publicas de arte e
cultura.

Se a criatividade, a criacdo e
inovacao constituiram termos
constantes nas discussdes sobre
cultura, educacdo, psicologia, hoje, é
também alvo de interesse da
economia e dos negocios. Nos
Gltimos anos, ela tornou-se, para
gestores e empreendedores, sinbnimo
de potencial de inciativa e de
lideranca, ou seja, a capacidade do
homem empreender novidades e
projetos de forte impacto para a
gestdo de organizacGes, para 0 mundo
do trabalho e financeiro. De fato, a
criatividade aparece como condic&o e
desafio para a sociedade
contemporanea aquecer a economia
global e os mercados de consumo,
cada vez mais mediados por circuitos
de informacdo e tecnologia, que
ampliam a capacidade de
comunicacdo e expressdo  dos
individuos.

CRIATIVIDADE NA ECONOMIA

O livro Economia Criativa, de
John Howkins (2010), trata da relacéo
entre criatividade e a economia,
reunindo, de forma abrangente, dados
e analises sobre administracdo,
propriedade intelectual, capital e
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rigueza. O autor considera a
criatividade como a capacidade de
gerar algo novo, como também a
producdo por parte de uma ou mais
pessoas de ideias e invencdes
individuais, originais e significativas.

Howkins (lbid) observa a
economia criativa ou cultural como
campo de oportunidades baseadas no
capital intelectual, representando
chances para pessoas, empresas e
paises fomentar riquezas e empregos
em atividades como  design,
arquitetura,  turismo, produtos
culturais, midias entre outros. Nestes
ramos, a criatividade significa o
insumo principal na realizagdo de
“novos” produtos para geracdo de
capital e divisas, 0s chamados
produtos criativos. O autor, ao
analisar o papel e funcionamento do
setor da economia criativa, sinaliza
que ela significa, hoje, o desafios e
particularidades da economia do
século 21.

As  expressdes  “industrias
criativas” e “economia criativa” sdo,
relativamente, recentes e significam
produtos da “terceira revolugdo
industrial”, ou também da chamada
era pos-fordista, pos-moderna, do
conhecimento e da informacéo.

Assim, duas linhas de
abordagem aparecem nos estudos
preliminares do tema economia
criativa, recentemente, consideradas
complementares. A primeira,
originada na década de 70, baseada na
influéncia da cultura em Los Angeles
e Nova lorque; e na Europa, derivada
do processo de desindustrializacdo
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das grandes cidades e busca de
atividades substitutivas. Ja a segunda,
nos anos 90, quando, na Inglaterra e
EUA, socidlogos, gebgrafos e
economistas passaram a focar a
andlise sobre o impacto da industria
cultural e¢ da “classe criativa” na
economia regional e nacional. A
despeito  destes trabalhos, John
Howkins defende a ideia de que as

pessoas podem transformar
criatividade em dinheiro.
Para  Howkins (lbid), a

criatividade ndao é monopdlio de
artistas, mas estd presente nos
cientistas, empresarios, economistas
entre outros, pois eles tém a
capacidade de criar algo novo,
original, pessoal, significativo e real.
Na extensdo do uso da criatividade
nas atividades humanas, atualmente, é
gue se impde a inddstria criativa,
globalmente. Para a Conferéncia das
Nacbes Unidas para o Comercio
Desenvolvimento (UNCTAD), a
indUstria criativa esta nos circulos de
criagdo, producdo e distribuicdo de
bens e servicos que utilizam a
criatividade e o capital intelectual
como matérias-primas, baseadas em
atividades de conhecimento,
abrangendo artes em geral, vendas em
potencial e os direitos de propriedade
intelectual. Ela aparece também em
produtos tangiveis e,
intelectualmente, intangiveis, ou
ainda em servicos artisticos criativos,
de valor econdmico e com objetivos
de mercado.

De acordo com a Organizagéo
das NacBes Unidades para a
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Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), destaca-se entre as
manifestacGes da inddstria criativa o
patrimonio cultural, as artes e a midia.
Além disso, as demandas da inddstria
criativa podem ser divididas nas areas
a seguir: design (interiores, gréfico,
moda); novas midias; arquitetura,
cultura e entretenimento; pesquisa e
desenvolvimento, como também
Servigos criativos e correlatos.

Nesta perspectiva, € importante
considerar também o estatuto dos
produtos criativos, dentro do dominio
econbmico, uma vez que tudo que é
criativo é novo, mas nem tudo que é
novo é, necessariamente, criativo. E
assim que a inovacdo emerge,
atualmente, como um requisito para a
industria, o design e a tecnologia. Os
produtos criativos surgem em relacéo
a um dado problema ou situagdo. A
contribuigdo econdmica e social e o0s
efeitos da solucdo proposta pelo
produto inovador para a sociedade
garante 0 reconhecimento  dos
especialistas, a  valoracdo e
precificacdo do produto no mercado.
Neste sentido, as inovagdes devem
conter uma relevancia para as
atividades e relagbes econdmicas,
cientificas ou tecnoldgicas, como
também sociais, sendo adequada a
situacdo, especifica ou abrangente.

CRIATIVIDADE E CRIACAO
NAS ARTES: CONCEITOS,
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VANGUARDAS E O
CONTEMPORANEO

Ja, Fayga Ostrower (2003), no
livro Criatividade e Processos de
Criacdo, analisa a criatividade dentro
de um contexto histérico, politico e
cultural, sendo caracteristica da
condicdo de ser humano, associada,
portanto, a expressdo da liberdade dos
homens. Num outro  sentido,
Ostrower ndo aborda o tema da
criatividade como condicionante a
producdo de riqueza e capital, mas

como condigdo estruturante do
desenvolvimento humano e da
cultura.

Ela explora o tema da

criatividade e do ser humano criativo.
Para ela, a criatividade ndo se
restringe a arte. O criador deve ser
visto no sentido global, pois criar e
viver interligam-se.
Criar, segundo a autora, significa
formar e dar corpo a alguma coisa.
Em qualquer tipo de criacdo humana,
das artes a industria, do artesanato as
ideias, existem formas, uma
estruturacdo que ndo esta restrita a
imagem visual. Além disso, Ostrower
considera o fazer humano uma
atuacdo de carater simbdlico. Toda
forma é de comunicagdo (DONDIS,
2007) e de realizacdo que expressa
aspectos significativos do
desenvolvimento humano, no que
tange ao crescimento pessoal e a
conquista da maturidade cujos graus e
niveis de integracdo sdo proprios da
potencialidade humana.
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Fayga Ostrower (lbid) observa
gue a criagdo tem como uma das
premissas a percepgdo consciente.
Para isso, a autora organiza 0 seu
discurso e estudos sobre a criatividade
e 0 processo criativo da seguinte
forma: a) o potencial criativo dos
individuos e sua relagdo com a
consciéncia e a memoria; b)
materialidade e imaginacdo criativa;
c) intuicdo e inspiragdo; d) forma e
configuracéo; e) valores e contextos
culturais; f) crescimento e maturidade
e; g) espontaneidade e liberdade.

As formas como a arte expandiu-
se no tempo e espaco determinaram
procedimentos distintos de pensar e
aplicar o dominio criativo do homem,
em particular, a criagdo poética e
artistica. Em Arte Contemporanea:
uma introducéo, de Anne Cauquelin
(2005), a autora discute 0s
paradigmas e  modelos  que
fundamentam a criacdo nas artes
modernas e contemporaneas, dando
atencdo a formacdo dos movimentos
de vanguarda e a criagdo artistica
centrada na estética. Contrario aos
valores da arte moderna, a ela
argumenta sobre a produgdo, difuséo
e consumo da arte atual, no contexto
de sociedades globais e em rede,
destacando novos modelos e formas
de recepcéo.

Anne Cauquelin (Ibid) explica o
funcionamento da arte na Academia,
o valor da arte figurativa, as formas de
reconhecimento dos artistas e os
espagos de acesso a arte até a
modernidade. O circuito académico,
para a autora, representou limites ao
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préprio desenvolvimento e expansdo
das artes em relacdo a conquista de
publicos emergentes e locais de
difusdo, restringindo a “livre” criagdo
dos artistas, quase sempre presos aos
padr@es estéticos e centralizadores da
escola de Belas Artes.

Em seguida, nos quadros da
expansdo da era industrial, a arte
moderna caracterizou-se pela
onipresenca do consumo, uma vez
gue a obra inseriu-se numa cadeia,
bem  definida, de  producéo,
distribuicdo e recepg¢éo, destacando o
nascimento e fortalecimento continuo
de novos atores como o mercado, as
galerias e espagos expositivos, 0
marchand e o critico de arte, o artista-
produtor e 0 consumidor,
influenciados  pelo  liberalismo.
Trataram-se, entdo, da participacéo de
novos agentes e espagos mediadores
da arte que substituiram a forca
centralizadora que o Estado teve até
entdo. Contra as restricOes e pressdes
do circuito de arte académico,
baseado em Unica escola — a Belas
Artes -, um Unico saldo — o de Paris —
e um Unico jari que sustentava o
reconhecimento artistico, apresentou-
se a producdo moderna de arte. Os
movimentos  artisticos modernos
reuniram artistas em torno da
necessidade de apresentar,
constantemente, algo novo a
sociedade, o que fez deles
representantes da novidade, da
criagdo inovadora e original, da
negagdo do passado e da tradicédo
académica em artes, principalmente,
pela critica e repulsa ao figurativismo.
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Em relacdo a arte moderna,
Anne  Cauquelin  apresenta oS
pressupostos — a era industrial - e 0s
protagonistas do novo regime de
consumo da arte. Para ela, €
importante descrever o regime de
consumo para depois explicar 0s
novos atores: artistas, intermediarios
e publico. O consumo, na época
moderna, diz respeito aos bens
materiais e simbolicos e, neste
sentido, a autora introduz a producéo
e discussdo sobre arte dentro dos
novos valores que regeram a
modernidade — a mercadoria e 0 apelo
a novidade e a liberagdo. Para Anne
Caugquelin,

a ’liberagdo’ que a arte moderna
pretende perseguir diante do sistema
académico estd ligada ao liberalismo
econOmico, que é a marca de um
regime de produgdo e de consumo.
Contudo, essa liberagdo da arte ndo
significa a renuincia a algum apego aos
valores seguros do sucesso oficial.
‘Contra a Academia’ é uma palavra de
ordem que resulta mais da constatagao
da impoténcia do sistema em gerir o
dominio da arte e dos artistas do que
uma recusa dos valores atestados e
defendidos por sistema
(CAUCEQULIN, 2005, p. 36)

esse

Anne Cauquelin (Ibid) explica o
papel do critico e do marchand que
foram responsaveis pela
disseminacdo da informacdo, pela
formacdo da opinido publica sobre
arte, pelo impulso do mercado de
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compra e venda de obras. O critico
moderno também desempenhou o
papel de substituto dos juizes dos
salfes da Academia uma vez que a
apresentacdo e discussdao sobre o
gosto nas artes foi fundamental para o
fortalecimento do circuito da arte
moderna. Coube ao critico, para a
autora, a tarefa de projetar o futuro
nas artes a medida que desempenhou
uma nova funcéo na tradigdo critica.
O critico orientou as escolhas dos
marchands, publicou criticas e
ensaios sobre artes e artistas em
revistas, reuniu grupos de artistas,
teorizou e consolidou linguagens e
estéticas, alimentando uma
“vanguarda” em dire¢do ao moderno.

O produtor-artista, segundo
Anne Cauquelin (Ibid), ndo pode ser
visto apenas como um individuo
isolado, marginal ou exiliado, uma
vez que foi membro de um
movimento artistico que o conferiu
salvaguarda e reconhecimento. Ele e
sua obra estiveram ligados a
existéncia mediadora do critico e do
marchand. Por fim, a autora apresenta
0 Ultimo ator — o consumidor de obras.
Trataram-se,  principalmente, do
colecionador e do diletante de arte,
figuras ativas do mercado, que
compravam e vendiam obras para fins
de negoécio ou prazer, fazendo
transitar obras entre paises. Eles
criaram vinculos entre os marchands
e criticos, reforcando as atividades
dos mediadores de arte.

Neste sentido, a producéo da arte
moderna, segundo Anne Cauquelin,
deve ser entendida a partir do
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mapeamento do novo regime de
consumo que leva em consideragéo as
demandas da era industrial e da cidade
urbana moderna. Assim, a autora
destaca tracos caracteristicos da arte
moderna como:

a) a ruptura com o sistema
académico de producéo
artistica;

b) o nascimento de grupos inde-
pendentes e descentralizados —
as vanguardas;

c) o aparecimento de
intermediadores — o marchand,
0 critico, os galeristas, 0s
especuladores, 0S
colecionadores - com papéis
bem definidos;

d) avisibilidade de um artista de-
pende de seu engajamento a uma
vanguarda;

Desta maneira, é possivel, a
partir das experiéncias da arte
moderna, perceber uma Visdo
particular sobre criagdo e criatividade
que é resultante de um contexto
social, econdbmico e politico
determinado, como também estético.
O artista moderno criou dentro um
circuito de producdo, distribuicdo e
consumo de obras de arte, que foi
também um regime de consumo de
bens materiais.

Neste sentido, pode-se,
preliminarmente, pensar que a
criagdo, a criatividade e a inovagao,
no contexto da arte moderna, nado
significam apenas a livre iniciativa do
artista; as obras ndo dependem,
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exclusivamente, da  “liberdade”
criadora do artista, uma vez que sua
producdo, linguagem e estética
estiveram relacionadas a adesdo a
grupos artisticos — 0s movimentos de
vanguarda -, que atendiam as
demandas do mercado, aos interesses
dos intermediadores e ao gosto dos
publicos de arte.

O mundo da arte atual, como
outras atividades, foi sacudido pelas
“novas comunicagdes” ¢ seus efeitos.
Assim, tornou-se necessario repensar
a transformacao do dominio artistico
para que se possa melhor
compreender 0 conjunto  dos
fendmenos atuais. Anne Cauquelin
analisa as nog¢des que estdo nas bases
desse movimento generalizado da
comunicagao. Para a autora,

em primeiro lugar, a nogdo de ‘rede’:
redes conectadas e metaredes. Depois
vém: 2) o bloqueio, ou autonomia; 3) a
redundancia, ou saturagdo da rede; 4)
a nominagdo ou prevaléncia do
continente (a rede) sobre o conteldo;
5) a construgdo da realidade em
segundo grau ou simulagdo

(CAUQUELIN, 2005, p. 58-9)

Estes conceitos-chaves sdo 0s
novos instrumentos capazes de
permitir a  compreensdo  das
importantes mudancas ocorridas no
dominio da arte em nossos dias. Essas
transformacdes ocorrem ndo sé no
registro da maneira como a arte
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circula como também em relagédo ao
conteudo das obras.

Sobre os efeitos da comunicacéao
no mercado da arte, a acepcao restrita
do termo ‘rede’ de vendas das obras
que definia um consumo classico na
arte moderna, deve ceder a ideia de
rede complexa, um mercado amplo e
global contemporaneo, ligado aos
meios, veiculos e produtos da
comunicagdo extensivos a publicos
diversos, com demandas proprias de
informacdo e de consumo em
constante mudanca. Para Cauquelin
(Ibid), o mercado contemporaneo
deve levar em conta o estatuto, as
acbes, circuitos e efeitos da
comunicagdo, excluindo qualquer
intencdo da parte dos atores. Em vez
de valorizar os conteldos da arte,
deve-se privilegiar o continente, a
rede, ou seja, 0 mercado, 0s papéis
dos atores e dos lugares onde se
manifesta a produgdo artistica.

Para Raymonde Moulin (2007),
0 mercado de arte atual esta muito
aléem da producdo de obras, mas
extremamente ligado com a avaliacao
e a articulagdo das instituicdes de arte
e & acdo publica das obras, ou seja, na
capacidade delas mobilizar agentes,
publicos, midias e opinido publica. As
novas tecnologias e a mundializacdo
da economia alteraram 0
funcionamento do sistema de arte
pelo  aparecimento de  novos
produtores como curadores e grandes
corporacdes.

Isso levaria & indagagdes: arte
ainda tem wuma substancia que
pertenceria a obra (a estética da arte
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moderna) ou € apenas tributaria da
imagem que a comunicagdo pode
fazer circular? Para Cauquelin, a
analise do mercado de producao,
distribuicdo e consumo da arte
contemporanea conduz ao regime da
comunicacao e acrescenta ainda:

(...) para reunir em uma férmula essa
passagem de uma realidade a outra
poderiamos propor duas defini¢Ges:
estética é o termo que convém ao
dominio de atividade onde sdo
julgadas as obras, os artistas e os
comentdrios que suscitam. A estética
insiste em valores ditos ‘reais’,
substanciais ou ainda essenciais, da
arte. Por outro lado, artistica delimita
o campo das atividades da arte
contemporanea. O termo insiste na
denominagdo:  serd  considerada
artistica qualquer obra que seja exibida
no campo definido como dominio da
‘arte’ (CAUQUELIN, 2005, p. 82)

As analises mencionadas por
Anne Cauquelin implicam a ruptura
entre 0 regime de consumo
caracteristico da arte moderna e o
regime de comunicacdo, pertencente a
arte contemporénea. Na esfera
artistica, a ruptura veio através de
atores  sinalizadores da  nova
realidade. Dois artistas Marcel
Duchamp e Andy Warhol e um
marchand-galerista-colecionador Leo
Castelli revelaram os indicios de uma
prética que anuncia 0 novo estado da
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arte. No entanto, como afirma a
autora, € ingénuo acreditar que a arte
contemporanea é fiel a estes
principios. O que ha é uma mistura de
diversos elementos, tempos e valores
artisticos na producdo atual da arte.
Os valores da arte moderna e 0 que se
chama arte contemporanea ndo estéo
em oposicdo, trocam entre Ssi
procedimentos, configurando
mecanismos e regras complexas,
sempre em transformacao.

Cabe ressaltar que sob esta Otica,
a mistura de diversos elementos
constitui 0o que se convencionou
chamar de pés-moderno e que

ndo se pode realmente definir o pds-
moderno como contemporaneo no
sentido que |he haviamos atribuido —
inteiramente  voltado para o
comunicacional sem preocupagdo
estética — mas, simplesmente, como o
atual. O termo designa, justamente, o
heterogéneo, ou a desordem de uma
situagdo na qual se conjugam a
preocupacdo de se manter ligado a
tradigdo histérica da arte, retomando
formas artisticas experimentadas, e a
de estar presente na transmissao pelas
redes desprezando um conteudo
formal determinado.

(CAUQUELIN, Idem, p. 129)
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CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se perceber duas
perspectivas de abordagem da
criatividade e diferentes formas de
problematizar a questdo. Uma que
valoriza o ser humano criativo dentro
de analise global e humanista da
formagéo, desenvolvimento e
amadurecimento dos individuos, na
vida em sociedade (Fayga Ostrower).
No entanto, outra linha de pesquisa
(John Howkins) chama atencdo para
0S aspectos materiais da criatividade,
ou seja, a capacidade de produzir,
gerar riquezas e capital. Neste
sentido, privilegia o0s aspectos
funcionais e o0s resultados da
criatividade, destacando a capacidade
dos produtos criativos atender as
demandas da economia de mercado.

Dentro desse contexto de rede
ampliada de producdo, difusdo e
recepcdo de objetos artisticos na
atualidade, e de carater heterogéneo
quanto a formas e estilos em arte, o
que dizer sobre a criatividade e
criagdo em arte? Primeiro, nota-se
que, diferente da arte moderna, a
producdo atual ndo é orientada pelo
signo da ruptura e da mudanca na
estética. Os artistas atuais ndo sdo
obrigados a se opor ao passado, a
tradicdo ou mesmo ao figurativo nas
artes, considerado por alguns artistas
modernos como imitacdo e ndo
criagdo. Nesta perspectiva, faz parte
da criacdo artistica atual a
assimilagéo, quase indiscriminada, de
linguagens, estilos e valores artisticos
atemporais. Criatividade e criacdo sao
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medidas a partir da capacidade dos
artistas e obras atender as demandas
dos mercados e publicos, nas redes,
nem sempre associadas a
responsabilidade de ser original. O
que estd em jogo € também a
possibilidade da obra conferir status
de identificacdo e reconhecimento
dos publicos, ligados cada vez mais, a
negociacédo dos interesses e valores de
género, etnia, religido e préaticas de
consumo.
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