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RESUMO

Este texto aborda as transformacfes do campo da producdo fotografica a partir do
surgimento do conceito de Economia Criativa. Este momento, marcado pela adaptagéo
dos meios de produgdo decorrente das mudangas provocadas na economia global pelo
surgimento dos meios digitais e da comunicacdo em rede é refletido na sociedade como
um todo. A andlise aqui desenvolvida contempla os desdobramentos deste processo sobre
0 campo da fotografia.
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ABSTRACT

This text approaches the transformations of the field of photography production after the
advent of the concept of Creative Economy. This is a period marked by the adaptation of
the production means in the global economy due to the changes provoked by the digital
media and network communication. The proposed reflexion looks into this process in the
field of photography.
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tualmente, muito se diz sobre interpretacbes. O conceito em si,
economia  criativa.  Sem apareceu na midia pela primeira vez
davida, a combinacdo de dois em meados dos anos 1990. Na época,
termos tdo fortes como 0 primeiro ministro da Australia
economia e criatividade pode suscitar proferiu  um discurso chamado
no  senso  comum  indmeras Creative Nations ou Nac@es Criativas
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que provocou repercussao
internacional ao abordar que as
nacdes deveriam aproveitar as

oportunidades da globalizacdo e das
midias digitais para fomentar a
criatividade de seus cidaddos e
promover seus diferenciais para o
mundo, contribuindo assim para 0
desenvolvimento do pais.

O entendimento mais amplo
sobre 0 que poderia ser uma economia
criativa foi gradualmente tomando
forma ao longo dos anos posteriores.
A répida ascensdo da internet como
um importante meio de comunicagao
comegou a provocar mudancgas
irreversiveis no sistema econémico e
seus meios de produgao.

A percepcdo pela sociedade de
que a partir daquele momento, nao
seria 0 mais forte que sobreviveria,
mas sim, aquele que se adaptasse
melhor é que sobressairia, ganhou
relevancia nos varios segmentos da
sociedade, dentre eles o econdmico.
Esta ndo foi uma transformacdo de
tendéncia, mas sim, de paradigma ou
como alguns preferem colocar de
conceito de base.

A sociedade industrial surgida a
partir da Revolucéo Industrial no séc.
XVIII, na Inglaterra, forjou um
sistema de producdo e atuacdo
baseado em conhecimento técnico,
abundancia de recursos naturais, mao
de obra acessivel e acesso a amplos
mercados. Este modelo econdmico,
hegemdnico até o surgimento e
profusdo da tecnologia da informética
e da comunicacdo digital, teve seus
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fundamentos fragilizados pelos meios
digitais.

Agora, conhecimento técnico,
mercado e até mao de obra estavam
mais acessiveis a todos os paises
decorrente da facilidade de conexéo
proporcionada pela comunicagdo em
rede, viabilizada pela unido entre
informética e meios de comunicacao.

Em um répido retrocesso no
tempo, ndo tardou a constatagdo de
que o mundo estava “ficando menor”,
ou melhor, pessoas, instituicdes,
governos e paises estavam mais
conectados entre si do que poderia se
imaginar e uma decorréncia deste
processo é que aquelas sociedades
com mais recursos econémicos para
estarem presentes na rede através de
suas instituicdes, produtos e servicos
adquiriram presenca hegemonica na
internet.

Neste sentido, qual foi entdo a
mudanc¢a de paradigma ocorrida? A
provocacdo realizada pelo primeiro
ministro da Australia apontava para a
constatagdo de que alguns dos
principais diferenciais competitivos
mantidos  pelos  paises  mais
desenvolvidos estavam fragilizados,
dentre eles o desenvolvimento de
novos talentos e a aptiddo para
valorizar a cultura e seus intangiveis
Unicos e, sendo assim, o estimulo a
criatividade e a inovacdo aliados ao
uso dos meios digitais poderiam criar
diferenciais ainda nédo explorados por
outras nagdes e sociedades.

Muitos s@o os exemplos deste
processo. Uma vertente elucidativa
desta faceta da globalizacdo esta no
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segmento da producdo fotografica.
Ainda enquanto uma  midia
exclusivamente analégica, 0 uso
comercial da imagem fotografica
estava baseada na producdo de
fotografias especificamente para uma
determinada necessidade, por
exemplo, a promogdo de brigadeiros
dependia da producédo de fotografias
deste doce. Normalmente, o fotégrafo
cria uma diversidade de imagens
maior do que o numero de fotos
definitivamente utilizadas no
trabalho. Sdo0  variacbes  de
enquadramento, iluminacéo e textura
que oferecem ao cliente a
possibilidade de escolha e edi¢éo na
medida da sua demanda comercial.

A percepcdo por agentes do
mercado que acervos de fotografia
poderiam ser comercializados para
fins diferentes daqueles de origem,
formaram um segmento no mercado
fotografico conhecido como Bancos
de Imagem. Séo empresas
especializadas em  comercializar
fotografias ja produzidas.

Ainda em um periodo prévio, a
comunicacdo digital, o tempo de
pesquisa e envio de uma imagem
fotogréafica para a selecdo para uma
campanha publicitaria ou editorial,
poderia ndo ser um diferencial
competitivo na deciséo de se produzir
uma fotografia nova e original.
Porém, a partir do advento da internet
e da digitalizacdo dos meios,
fotografias foram digitalizadas e
disponibilizadas na internet, tornando
este trabalho de edigdo muito rapido e
agil.
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Desta forma, grandes empresas
dedicadas a comercializacdo de
imagens fotograficas desenvolveram
sua presenca nha rede digital, se
transformando  gradualmente em
grandes grupos, na medida em que
foram comprando acervos e empresas
menores. A decorréncia  deste
processo é que a demanda por
imagens passou a ser abastecida por
poucas empresas, provocando uma
certa padronizacéo na oferta. O efeito
perverso deste contexto € a
constatagdo de uma uniformizagao da
representacdo visual também através
da fotografia, a0 menos para fins
comerciais. Ndo é raro hoje, no
ambiente comercial, nos depararmos
com uma mesma referéncia
fotografica sendo utilizada para
diferentes propostas de trabalho.

PRODUGCAO FOTOGRAFICA

O que fazer entdo para criar
alternativas a um processo rigido e
formador de hegemonia econémica e
cultural? E a partir deste ponto de
inflex&o que o conceito de Economia
Criativa se desdobra, tomando forma
e se constituindo em um método de
adaptacdo as intensas mudancas do
mercado e da sociedade. O seu
principal objetivo é estimular areas de
atuagdo que possam gerar produtos e
servicos originais que também
oferegcam rendimentos decorrentes do
pagamento de direitos autorais. As
principais areas econémicas que
atendem estes propdsitos sdo as
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Industrias Culturais, a Educacdo, as
Atividades Cientificas e a Pesquisa e
o0 Desenvolvimento.

Em termos praticos, o maior
desafio de um trabalho de estimulo a
Economia Criativa esta em aliar trés
fundamentos essenciais para 0 Seu
desenvolvimento: conhecimento,
cultura e experiéncia. No lado do
conhecimento, 0 aprimoramento
tecnoldgico e o uso da tecnologia para
a qualificacdo do trabalho séo
medidas fundamentais. A cultura,
através da  valorizagdo da
autenticidade e de seus intangiveis
Unicos permite a expressao das varias

individualidades das nacdes,
instituicGes e comunidades
envolvidas em uma atividade

econbmica criativa. E por fim, a
valorizagdo da experiéncia, mediada
por processos colaborativos e por sua
originalidade completam o arcabougo
estrutural das areas da economia
criativa, bem como, de seu processo
de  engajamento e  trabalho
(FLORIDA: 2010).

As Industrias Culturais sdo,
talvez, o segmento diretamente mais
préximo deste novo conceito, porém
um trabalho encomendado pelo entdo
Primeiro ministro da Inglaterra, Tony
Blair, ajudou a mapear quais seriam
0S segmentos econdmicos mais
préximos daquilo que passou a se
chamar Economia Criativa. Dentre 13
segmentos identificados, o turismo, o
entretenimento, a moda, a arquitetura
e o0 audiovisual reforcaram sua
relevancia.
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Uma importante constatacdo
para a definicdo destes segmentos
econdmicos é o grau de interferéncia
gue se pode exercer sobre outra area
mais tradicional da economia, como
por exemplo, o impacto da moda
sobre o setor téxtil ou o da arquitetura
sobre a construgdo civil.

A fotografia como uma érea de
produgdo dentro do segmento
audiovisual possui a capacidade de
aproximar as pessoas das
experiéncias do cotidiano, sejam elas
o trabalho, a alimentacéo, o turismo,
0 vestir, dentre tantas outras atuagdes
do ser humano no seu dia a dia.
Devido ao seu teor de realismo visual
e a possibilidade de expressar beleza
estética, a fotografia detém ampla
afinidade com o segmento da
comunicagdo. Porém, como produzir
conteudo fotografico com qualidade e
potencial comunicativo quando uma
grande parte da populagdo mundial

produz diariamente milhGes de
imagens de suas experiéncias
cotidianas?

Aqui, devemos realizar uma

breve pausa e retomar as reflexdes de
Susan Sontag (2004), em seu livro
Sobre a Fotografia, sobre aquilo que
chamou de imunizacdo visual da
populagdo, ou seja, em uma sociedade
saturada de imagens, quais seriam
aquelas que sensibilizariam o seu
leitor ou consumidor e se tornariam
parte de sua memdria visual
individual?

Durante um longo periodo, a
rigidez de setores econdmicos
tradicionais também se refletiu na

Revista Arte 21, Sdo Paulo, v.4, n.1, p. 24-31, jan.—jun. de 2015

27



Burmester, C.F. | Economia Criativa e Imagem

linguagem da comunicacdo utilizada
para divulgar seus produtos e
servicos, porém temos que estar
atentos, pois os meios digitais ndo
flexibilizaram somente o0 setor
econdmico, mas sim, a sociedade
como um todo, através de suas
atitudes, comportamento e aspiraces.
Através das redes sociais, pequenas
comunidades passaram a expressar
seus pontos de vista, cientistas
realizam trabalhos de pesquisa sobre
um mesmo assunto a partir de
diferentes locais do mundo e
ideologias conflitantes habitam um
mesmo espaco comunicacional.

De certa maneira, a linguagem
fotografica, enquanto resultado de um
trabalho  profissional, ou seja,
pensado a partir de um objetivo
especifico, também precisou
gradualmente se transformar para
expressar uma nova Vvisualidade,
atualmente mais espontanea, menos
encenada e mais receptiva as
interferéncias do contexto de
realidade ao qual pertence. Como
entdo esta transformacdo tem
decorrido no campo da producédo
fotografica?

A andlise destas recentes
mudancas estéticas e da producdo
fotografica precisa abordar aspectos
tecnoldgicos, inerentes ao aparato
fotogréfico e aos suportes de
visualizacéo e veiculacdo da imagem,
como também aspectos sociais e
econbmicos, ligados ao fazer
fotogréfico e aos formatos de
recepcao da fotografia.
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A observacdo das mudancas
tecnoldgicas do aparato fotografico,
ou seja, 0 conjunto de cameras, lentes
e acessorios utilizados na producéo
fotografica proporciona a constatacao
de que gradualmente os sistemas
tecnoldgicos vao se tornando mais
compactos e capazes de realizar
inimeras funcBes onde anteriormente
eram necessarios diferentes itens de
equipamento. Atualmente, cameras
fotograficas profissionais também
filmam em alta qualidade, transmitem
arquivos para outros equipamentos
sem a necessidade de cabos e as lentes
com o recurso zoom adquiriram uma
excelente qualidade 6tica, diminuindo
a necessidade de se carregar varias
objetivas para um mesmo trabalho.

Foi na passagem do séc. XIX
para 0 séc. XX que a fotografia se
tornou portéatil, naquele momento o
empresario norte-americano George
Eastman ofereceu para o mercado
consumidor um novo conceito de
camera fotografica, leve e acessivel
ao grande publico. A cAmera chamada
de KODAK no. 0 permitiu que uma
grande quantidade de pessoas
passasse a produzir sua proprias
fotografias. Nestes 0ltimos anos,
podemos observar este mesmo
processo ocorrendo novamente, mas
desta vez, a compactagdo do
equipamento se da através da incluséo
de cameras digitais nos aparelhos de
telefonia celular. Agora, com um
pequeno telefone portéatil, também se
produz imagem e &udio. Esta
renovagdo  tecnoldgica  também
contempla recursos da comunicagéo
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em rede, permitindo aos fotografos
transmitirem e compartilharem suas
imagens através do sistema de
comunicacdo sem fio. Sem ddvida,
podemos constatar que o nimero de
imagens produzidas diariamente por
fotografos amadores e profissionais
se multiplicou para uma quantidade
imensuravel, corroborando com as
observacdes elaboradas pela fildésofa
Susan Sontag.

NOVOS PERCURSOS

Porém, na mesma medida que
milhdes de fotografias sdo produzidas
e compartilhadas diariamente, um
enorme nlmero de pessoas ingressou
em um novo processo  de
comunicagdo. O uso da imagem
fotografica como parte de um
processo de trocas de experiéncias,
sentimentos e percepgdes visuais,
gradualmente estabelece um didlogo
através da imagem. Neste sentido,
plataformas de compartilhamento de
imagens como 0 Instagram e o
Pinterest sdo o reflexo deste
desdobramento contemporéneo da
linguagem visual e da comunicagdo
imagética.

Aquilo que pode aparentar impor
um efeito perverso sobre a produgéo
fotogréfica, a massificacdo da
producdo imagética e a consequente
saturacdo do ambiente
comunicacional levando a uma
desvalorizagéo da fotografia enquanto
meio de comunicagdo, também pode
oferecer novas perspectivas de
criacéo e renovacdo da linguagem. O
campo da comunicagdo tem sido
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muito impactado pela digitalizacdo
dos meios, porém entendo ser
importante uma analise dos meios
digitais enquanto sistemas autbnomos
de comunicacdo, ou seja, com
estrutura e atuacao independentes dos
meios analdgicos, sem desconsiderar,
¢ claro, suas sobreposices,
interferéncias e coparticipacoes.

Estas mudancas também podem
ser compreendidas como o reflexo de
um aprimoramento e estabelecimento
de um modo de producdo
naturalmente estruturado a partir dos
preceitos da Economia Criativa. A
producédo de imagens realizadas com
o uso da tecnologia e do “know-how”
de seu funcionamento, 0
compartilhamento de imagens como
reflexo de uma troca de experiéncias
individuais e coletivas, além da
valorizagdo de aspectos culturais
intangiveis partilhados em suas
semelhangcas  por  pessoas e
organizagoes geograficamente
distantes.

A Industria da Comunicacéo,
como um dos segmentos econémicos
com afinidade natural com os
conceitos de Economia Criativa,
desenvolve seu fluxo produtivo cada
vez mais no ambiente digital, ou seja,
seus propositos mais relevantes
passaram a ser a valorizacdo dos
intangiveis culturais através do
compartilhamento de experiéncias.
Sendo assim, onde se situam, neste
contexto, as transformacdes no campo
da producéo fotografica ?

E importante considerar que
tecnologia e linguagem tragcam
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percursos paralelos, mas com muitos
pontos de convergéncia, embates,
sobreposicbes e distanciamentos e,
desta forma, podemos entender que a
compactacdo do aparato fotogréafico
atende ao desejo de uma atuacdo
profissional capaz de criar imagens
que  oferecam  visibilidade e
espontaneidade contemporénea do
comportamento humano. Ao mesmo
tempo, 0 desenvolvimento
tecnoldgico permite uma ampliacao
das condicdes de captura de imagem
para situacOes com baixa
luminosidade,  altos  contrastes,

movimentos, dentre outros desafios
técnicos que a producdo fotografica
sempre enfrentou (BURMESTER,
2013).

FIGURA 1. BRESSON, Henri-Cartier. Rue de Moufetard.
Paris, 1954.
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De certa maneira 0 aparato
fotografico atual esta configurado

para um fluxo de producdo
fotografica que contemple 0s novos
contornos da sociedade

contemporanea. Ha aproximadamente
80 anos, Henri-Cartier Bresson
passou a encantar os leitores de
publicacGes ao redor do mundo com
sua capacidade de fotografar o
cotidiano de maneira ainda néo
realizada. A sua fotografia era
espontanea, suave e marcante ao
mesmo tempo. Seu método de
trabalho, conhecido como o Instante
Decisivo, se tornou possivel através
da unido da sua sensibilidade artistica
ao reduzido formato de cémeras
fotograficas 35mm produzidas pela
fabricante alema Leica.

A renovagdo tecnologica e da
linguagem fotografica atualmente em
curso provoca uma ressignificacdo
destas mudangas, aliando imagem a
comunicagdo em rede. Este processo
catalisa uma reelaboragdo do
ambiente de uso e recepcdo da
fotografia, determinando
desdobramentos na producgéo
fotografica profissional e amadora. O
registro da espontaneidade tdo bem
realizado pelo fotografo francés
Bresson se tornou mais acessivel apds
0 surgimento das cadmeras digitais, a
incorporagdo  de  recursos  no
equipamento como 0 monitor que
permite a conferéncia do resultado do
trabalho fotogréafico instantaneamente
e o0 rapido compartilhamento das
imagens no caso dos aparelhos de
telefonia  celular acelerou um
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aprendizado que até entdo era
construido mais lentamente.

No campo profissional, o desafio
de convergéncia de uma visualidade
mais leve e espontanea com o rigor
técnico da iluminacdo, do uso de
equipamentos com capacidade de
produzir arquivos de imagens em
tamanho suficiente para mdaltiplos
usos, trouxe para os fotégrafos
profissionais a necessidade de uma
aproximagao da linguagem
fotografica amadora, no sentido da
incorporagdo  de  uma  certa
despretensdo no resultado final.
Reflexos, flares, e cortes inusitados
passaram a fazer parte da linguagem
visual jornalistica e publicitaria.

N&o se pode deixar de retomar o
inicio desta reflexdo quando a
constatagdo de que o “mundo esta
cada vez menor” foi utilizada como
uma analogia a intensa
interconectividade das pessoas. Sem
duvida, a capacidade de producédo
fotografica para fins profissionais,
onde a atencdo a uma diversidade de
caracteristicas técnicas do campo da
comunicagdo € parte das habilidades
do profissional da fotografia e
também da necessidade de sua
atuacdo, mas como entdo separar esta
ténue linha diviséria entre a
visualidade espontanea realizada por
amadores e profissionais ?

A capacidade de entendimento e
traducdo dos valores culturais é,
talvez, o principal desafio no processo
criativo. Para  profissionais, a
capacidade de criar representacdes
originais em tempo e condigdes
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determinadas serd um dos principais
diferenciais a ser aprimorado, ao
mesmo tempo em que a percepgao de
mudancas também  podera  ser
expressa através das inumeraveis
fotografias ~ compartilhadas  por
amadores e aficionados pela imagem.
De certa maneira, j& vivemos e
trabalhamos apoiados em um modelo
de Economia Criativa, mas ainda de
forma desigual entre os diversos
segmentos  econdmicos,  estratos
sociais e nagOes. Possivelmente, a
fotografia, como parte integrante das
Industrias Criativas, esteja na ponta
mais visivel deste processo, pois a
fotografia também é espelho, reflexo
de uma realidade mdltipla em suas
experiéncias e interpretada pelos
inimeros  filtros  culturais que
costuram individuos e comunidades
em busca de representacdo e
reconhecimento.
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